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72018: Changing Course

In 2018, Eco‐Business will be 
embarking on a special project – 2018: 
Changing Course. 
Its managing editor, Jessica Cheam, 
won the CDL E‐Generation Challenge 
and will be going on the ClimateForce
2018 expedition with British explorer 
Robert Swan to Antarctica and making 
a documentary with Channel News 
Asia on this journey.

This will launch a year‐long campaign 
on climate action with special focus on 
renewable energy, zero waste and 
youth, culminating with a photography 
and short‐film exhibition.
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Year of Climate Action: 
Appreciation Lunch 28th

November 2018



Mission
To advocate climate action in Singapore, by raising 
awareness levels among the public on climate issues 
and to translate this awareness into action. 



Objectives
• To examine the current landscape regarding communication 
about climate change so as to identify key areas of improvement in 
Singapore’s climate change narrative.

• To pool, share and optimise common resources, leveraging on 
corporates for sponsorship and publicity, in order to more 
effectively advocate for climate action.

• To develop communications narratives and messages to raise 
awareness and generate action for different audience segments, 
and to subsequently disseminate those messages, leveraging on the 
reach and influence of the NGOs and advocacy groups.

• To establish meaningful measurements of success so as to 
realistically and adequately analyse the alliance and its 
communication efforts.

• To collate successful ground‐up efforts and scale them up to a 
national level for greater impact.



Project: Business
• Working closely with mass consumer‐facing 
companies to develop and adopt more 
environmentally friendly practices (e.g. reduced 
plastic use), through the supply chain as well as 
customer engagement; with the companies 
potentially joining the Alliance.



Project: Recycling
• Supporting NEA’s drive to educate the public on 
proper recycling procedures through media tools 
such as viral educational videos, social media 
marketing and campaigns, and working with 
grassroots organisations to better spread recycling 
messages.



Project: Schools
• A holistic approach targeting primary schools to 
drive a zero‐waste culture via the 3Rs, by involving 
teachers (through workshops, training), students 
(through the explicit curriculum or green 
ambassador training), facilities (sustainable practices 
and infrastructure in school areas) and school 
processes.



Changi Airport Group

Commits to reduce the use of single use plastics and increase recycling 
rates across passenger terminals in 2019.

Will collaborate with tenants, partners and guests, and will communicate 
“call to action” on how everyday actions can benefit the environment.



KK Women’s and Children’s Hospital

Commits to reducing food waste, increase recycling and reduce the 
use of single‐use plastics in 2019.

KKH will launch campaigns to communicate to patients and visitors 
to raise awareness on the importance of these initiatives. 



Marina Bay Sands

Commits to installing 100% LED lights and energy‐efficient 
televisions across the property by 2020.

MBS will run campaigns to raise awareness amongst consumers of 
the role that technology can play in climate action.









Plastic Purge
A homegrown initiative to rid offices of single‐use plastic which will help address the global plastic 
crisis we face today.















34Eco‐Business Videos – Follow The Trash

 Follow The Trash ‐ for the Climate Alliance Singapore

 Total video views ‐ 300,000 video views, 5,965 post shares

 Picked up by Prime Minister of Singapore, Lee Hsien Loong and
local online news Mothership.sg
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CDL E‐Generation Challenge 2018 
• In celebration International Year of the Reef 2018. 

• It will call for youth solutions for the Sustainable Development Goals (SDGs) #13 Climate 

Action and #14 Life below Water.

• Two winners will win a spot on an expedition to  Raja Ampat led by Dr Sylvia Earle, founder of 

Mission Blue.

• The competition brief and details are available at www.cdlsustainabilty.com

• Submission deadline for the CDL E‐Generation Challenge 2018 is 23 July 2018.

New partnership with Explorer’s 
Passage
Eco‐Business heads North to the Arctic 
in 2019 With 2041, Explorer’s Passage have launched the 

Arctic Negative Carbon Initiative (ACNI) which will be 
a set of protocols for the cruise industry to offset 
1.25 times the carbon impact of taking customers to 
the Arctic.

Its mission is to set the standard for the global travel 
industry on the way in which people should travel.

Eco‐Business will be joining 2041 and The Explorer’s 
Passage on the 2019 Arctic expedition and will be 
making a sequel to From Asia to Antarctica. It will 
also be helping to select and support candidates in 
Asia who would like to join the expedition.
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Images: Explorer’s Passage

Solutions
• Journalism focused on sustainable development solutions
• Advocating renewable energy in the region
• Focus on helping businesses and governments achieve zero waste
• Promoting sustainable lifestyles
• Youth engagement and education
• Power of media – documentaries, images, and good, engaging 

content 
• Shining a light on developments in the Arctic
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Thank you!

jcheam@eco‐business.com
INSTAGRAM @jcheam @ecobusinesscom
TWITTER @jcheam @ecobusinesscom

Facebook: https://www.facebook.com/EcoBusinessMedia/


